
WEIHNACHTEN 2022

Traditionell 
 trendorientiert
Die Christmas Trend Group steht seit 2009 für geballte Weihnachtskompetenz. 

Gemeinsam mit der Trendagentur von Gabriela Kaiser erschaffen die fünf Unternehmen 

der Gruppe regelmäßig einheitliche Trend- und Themenwelten, die auch für die 

Inszenierung am POS Anregungen liefern. Im Folgenden gibt’s die Trendempfehlungen 

für das Weihnachtsgeschäft 2022.

Fünf führende Hersteller und Liefe-
ranten von Artikeln rund um Weih-
nachten haben sich zur Christmas 

Trend Group zusammengeschlossen, 
um sich basierend auf den aktuellen 
Trends branchenübergreifend in Bezug 
auf Farben und Dekore miteinander ab-
zustimmen. Gemeinsam mit der Trend-
agentur von Gabriela Kaiser erarbeitet 
die Gruppe Trend- und Themenwelten. 
Für die Produktwelt rund um den ge-
deckten Tisch und das weihnachtlich ge-

schmückte Zuhause orientieren sich die 
Partner vor allem am europäischen bzw. 
deutschen Markt und sehen so auch Vor-
teile für den Fachhandel hierzulande. 

Nach ein paar Onlinemeetings und 
vielen Telefonaten während der Pande-
mie freute man sich umso mehr, dass ein 
Team aus den fünf Unternehmen im No-
vember 2021 wieder an einem Tisch sit-
zen und über Formen, Farben und Moti-
ve diskutieren konnte – dann schon über 
die Frühjahr-/Sommer-Trends 2023. 
Gleichzeitig nutzte man das erste „echte“ 
Meeting seit Langem, um letzte Ideen 
für die Inszenierung „Weihnachten 2022“ 
festzuzurren. Die folgenden Trends sieht 
die Gruppe für das Weihnachtsfest.

Timeless Luxury – Dunkle Farben 
schwappen vom Wohnbereich hinüber 
in die saisonale Dekoration und bilden 
die Grundlage für eine elegante, zeitlose 
Optik. Zu Dunkelbraun und Schwarz ge-
sellen sich Glanzpunkte in warmem Gold 
und coolem Silber. Neben schlichten 
Mustern wie Streifen und Colourblo-
cking sieht man zeitlose klassische Blu-
men. Ähnlich wie im Fashion-Luxusseg-
ment runden Eyecatcher wie etwa Leo-
Prints das Thema ab. Die Materialien sind 
edel: Marmor, dunkles Holz und (Kunst-)
Leder sowie schwarzes oder rauchiges 
Glas prägen den Look. Dazu passt Samt, 
Satin und kuscheliges (Kunst-)Fell. 

Relaxed Silence – Leise, sanft und ent-
spannend wirkt der Look mit Scandi-An-
leihen durch helle, warme Creme-Beige-

töne in Kombination mit einem kühlen 
Hellgrau und Silber als Metallton. Für 
farbige Akzente sorgen ein helles gräu-
liches Grün und ein bläuliches Tannen-
grün, Schwarz hingegen nur als zarte 
Konturenfarbe, zum Beispiel bei One-Li-
ne-Zeichnungen. Die Haptik spielt eine 
große Rolle: Grob Gewebtes, Geflochte-
nes und dazu helles Holz mit einer star-
ken Struktur passen zu Materialien wie 
Leinen, Hanf, Kork und Dochtgarnen. 

Christmas Classics – Das traditionelle 
klassische Weihnachtsthema in Rot, 
Grün und Gold bekommt durch Akzente 
in Navy und Schwarz zusätzliche Tiefe 
und Eleganz. Weiß spielt nur für High-
lights eine Rolle. Hochwertige Materia-
lien wie Samt, dunkle Edelhölzer und 
Halbedelsteine, Kristallglas und Resin 
prägen das Bild. Als Motive und Muster 
orientiert man sich an eleganten Klassi-
kern: Weihnachtsstern, Ilex, Blumen-Or-
namente und Arabesken. Gabriela Kaiser 
sieht dazu eine traditionelle Floristik mit 
Grün und einer eleganten Note dank 
Seidenband, Schleifen oder Goldakzen-
ten. Natürliche Elemente werden edel 
und vornehm interpretiert.

Refreshed Memories – Die frische, neue 
Interpretation des bekannten Themas 
baut auf den klassischen Farben und 
Motiven auf – gewichtet aber völlig neu. 
Zu viel Weiß gesellt sich ein frischer 
Grünton, ein zweites Rot als Hingucker 
und Silber oder Chrom für metallische 
Glanzpunkte. In der Erinnerung an Tradi-

MESSE CHRISTMASWORLD 
Auszeichnung für Nachhaltigkeit
Die Christmasworld in Frankfurt (28. 
Januar bis 1. Februar) führt erstmalig das 
Special Interest Sustainability mit einer 
kuratierten Auswahl ein. Aus den Bewer-
bungen der Aussteller hat eine unab-
hängige Jury internationaler Experten 
14 besonders überzeugende Firmen 
und ihre Produkte ausgewählt, darunter 
auch Gebr. Steinhart Kerzen. Zum Fami-
lienunternehmen aus Krumbach sagt 
die Jury: „Gebr. Steinhart zeigt, dass Ker-
zenschein auch innovativ und nachhal-
tig geht: Neben Bienenwachs und 100 % 
RSPO-zertifiziertem Palmöl setzen sie 
mit der „Nature“-Linie auf heimischen 
Raps, als alternativen nachwachsenden 
Rohstoff für die Wachsherstellung. 
christmasworld.messefrankfurt.com
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tionelles kommen die Motive deutlich 
heller und cleaner daher, mit von Hand 
gezeichneten Illustrationen, fröhlichen 
Punkten, Stilisiertem und Lettering. Bei 
den Materialien sehen wir Porzellan, 
cleanes Glas, weißes Kraftpapier, Bäcker-
kordeln, Gips und Baumwolle. Advents-
kränze dürfen asymmetrisch sein und 
weiterhin werden Metallringe verarbei-
tet. 

Natural Comfort – Das Naturthema 
bleibt wichtig und ist hier vom heimi-
schen Wald inspiriert. Die Christmas 
Trend Group kombiniert natürliche 
Braun- und Grüntöne mit einem war-
men Honigton und dunklem Karminrot, 
dazu Gold. Die Motive, wie Blätter, Bäu-
me, Nüsse oder auch Igel, Fuchs und Reh 
kommen aus dem heimischen Wald. Ga-
briela Kaiser fasst zusammen: „Es wirkt 
natürlich gemütlich, als ob man den 
Wald in sein Zuhause tragen würde. Die 
Anmutung ist hier gerne auch etwas rus-
tikal.“ Sie verweist auf Filz, Rinden, 
schwere Keramik, grobe Kordeln und 
Wolle sowie Moos und andere Naturma-
terialien aus dem Wald.

Romantic Winter – Das feminine Thema 
bedient sich vieler Rosatöne, die in den 
letzten Jahren zunehmend Fans erobert 
haben und hier auf klassisch angegraute 
Blautöne treffen. Eine größer werdende 
Kundenzahl will bewusst eine romanti-
sche, liebliche, weiche und verträumte 
Stimmung nach Hause holen. Weich, ku-
schelig und glitzerig spricht das Thema 
die Emotionen an. Insgesamt erinnert 
der Look mit Blumenmustern an Eng-
land, an Regency Romantic und den 
5-Uhr-Tee. Dazu passen Jugendstil- und 
Gobelin-Motiv. Als Materialien kommen 
altes Porzellan, Glas, Perlmutt, Plüsch, 
Teddystoffe, Samt, Brokat und kuscheli-
ge Maschenware zum Einsatz. Pailletten, 
Strasssteine, Perlen glitzern lieblich.

Text: Heidy Hetper, Aalen
Bilder: Christmas Trend Group 
 (Trendfotos), privat (Porträtbild)  

Gabriela Kaiser kommt aus dem 
Fashionsegment und berät seit 
2002 mit ihrer Trendagentur 
Kunden aus Industrie und 
Handel. Mit Moodboards, 
 Lookbooks, regelmäßigen 
 Vorträgen und einem kosten-
losen monatlichen TrendLetter 
gibt sie Einblicke in ihre Trend-
beobachtungen und Impulse 
für die Konsumgüterbranche. 
www.trendagentur.de

DIE PARTNER

 ▶ Ambiente Europe / NL 
www.ambiente.eu

 ▶ Gebr. Steinhart Kerzen 
www.steinhart.de 

 ▶ Goldina Loy | www.goldina.de 
 ▶ Inges Christmas Decor 
www.inge-glas.de 

 ▶ Zoewie | www.zoewie.com 
Infos: www.christmas-trend-group.de
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